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Ce document présente et complète, au titre du schéma ŘΩŀƳŞƴŀƎŜƳŜƴǘ validé en 2014, les 
actions qui sont à conduire en complément entre 2018 et 2024 en matière de développement 
touristique dans le cadre de la réorganisation territoriale du pays de Langres. 
 
Il ǎΩŀƎƛǘ ŘΩǳƴ document qui doit servir de repère et de feuille de route au référent de projet, 
ainsi ǉǳΩŀǳȄ différentes instances techniques et politiques concernées par la question du 
tourisme. 
 
Il doit permettre de prioriser ses actions pour répondre aux principaux enjeux qui ont été 
définis dans ce schéma, et traduits en actions à conduire. 
Il permet également de définir les enveloppes financières mobilisées par les maîtres ŘΩƻǳǾǊŀƎŜ 
au titre de ce schéma de développement. 
 
Il a vocation à être amendé et mis à jour régulièrement . 
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Page Date de rédaction

PREALABLES

Ambition 4 2014-2017

Cadre de travail 5 2014

Présentation du plan d'actions 2014 6 2014

Réactulisation 2017 - Cadre et actions 7 2017

FICHES ACTIONS

Schéma de signalisation routière 11 2014

Promotion du territoire depuis les axes autoroutiers 13 2017

Schéma de stationnement et de jalonnement 15 2014

Accueil et  l iaisons depuis la gare de Langres 17 2014

wŜŎƻƴŦƛƎǳǊŀǘƛƻƴ ŘŜǎ ŜǎǇŀŎŜǎ ŘΩŀŎŎǳŜƛƭ ŘŜǎ hŦŦƛŎŜǎ Řǳ ǘƻǳǊƛǎƳŜ 18 2014-2017

Dispositif d'interprétation de la Source de la Meuse 21 2017

Faisabilité véloroute Source de la Meuse à Auberive via Langres et voie verte25 2017

vǳŀƭƛŦƛŎŀǘƛƻƴ ŘŜǎ ƘŞōŜǊƎŜƳŜƴǘǎ Ŝǘ ƭΩŀŎŎǳŜƛƭ ζ ŞǘŀǇŜ η 26 2014

Cƛƴŀƭƛǎŀǘƛƻƴ ŘΩŞǉǳƛǇŜƳŜƴǘǎ ŘΩŀŎŎǳŜƛƭ ǎǳǊ ƭŜǎ ƭŀŎǎ 28 2014

5ŞƳŀǊŎƘŜǎ ŘΩŀƴƛƳŀǘƛƻƴ ŘŜ [ŀƴƎǊŜǎ ŀǇǊŝǎ муƘ 29 2014

PǊŜǎǘŀǘƛƻƴǎ ǎǳǊ ŘŜǎ ŦƻǊƳŀǘǎ ŎƻǳǊǘǎ ǇƻǳǊ ƭΩŞǘŀǇŜ31 2014

Planning de disponibil ité des hébergements 33 2014

!ŘŀǇǘŀǘƛƻƴ ŘŜǎ ƻǳǘƛƭǎ ŘΩƛƴŦƻǊƳŀǘƛƻƴ Ŝǘ ŘŜ ǇǊƻƳƻǘƛƻƴ ŀǳ ǇƻǎƛǘƛƻƴƴŜƳŜƴǘ ŞǘŀǇŜ35 2014

Démarche de gestion de la relation des clients 37 2014

Plan d'interprétation global du patrimoine 40 2014

Revisite du principe de "Routes touristiques" via des outils virtuels 43 2014

Dispositif de mise en réseau des sites patrimoniaux du pays de Langres45 2017

Concept "Country strip" à et autour de Bourbonne-les-Bains 47 2017

Positionnement et faisabilité du projet Vannerie 49 2017

Espace de valorisation touristique à Bourbonne les Bains 51 2017

Restauration éphémère à Langres 53 2014

Démarche communautaire autour du patrimoine 55 2014

Commercialisation de séjours patrimoine 57 2014

Faire connaître le positionnement du territoire 60 2014

Création d'un Office de Tourisme de territoire 62 2017

AXE 1 - Conforter le Pays comme une étape incontournable

AXE 2 - Proposer une offre patrimoniale génératrice de séjours

Zoom : Organisation de la Destination
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 Ce document correspond à la phase 4 « Plan ŘΩŀŎǘƛƻƴǎ » 

 
La phase 1 était le diagnostic du tourisme et des loisirs sur le territoire, basé 
notamment sur la rencontre ŘΩŀŎǘŜǳǊǎ locaux et plusieurs visites de terrains.  
 
La phase 2 a permis de valider, au regard de 4 scénarii de développement, la 

direction que souhaitait donner le territoire au projet touristique. 

Ce travail a été nourri par la réalisation de 2 réunions avec les acteurs autour de 

deux thématiques : 

Á Comment qualifier ƭΩŀŎŎǳŜƛƭ des touristes en étape ? 

Á Valorisation patrimoniale, quels principes de travail ? 
 
La phase 3 a traduit ƭΩŀƳōƛǘƛƻƴ touristique du territoire en orientations 

stratégiques de développement touristique et à permis de formaliser les actions 

à entreprendre. 

Le présent document détaille pour chaque action les éléments de réflexion et 

de mise en ǆǳǾǊŜ pour le développement touristique 

 

LA BASE DU PROJET TOURISTIQUE  
 
 
LES FONDEMENTS DE LA STRATÉGIE 

 

Å La fréquentation de passage est à la fois une caractéristique et un atout 

pour le territoire Χ.  

Å Χ.Plutôt que de ƭΩƛƎƴƻǊŜǊ ou de tenter de changer cette caractéristique, 

autant en faire une force pour générer, DANS UN SECOND TEMPS, le 

développement de séjours.  

Å En parallèle, la citée ŘΩŀǊǘ et ŘΩƘƛǎǘƻƛǊŜ de Langres représente le point 

névralgique du tourisme en Pays de Langres, et diffuse son image sur 

ƭΩŜƴǎŜƳōƭŜ du Pays 

Å [ΩŀƴƴŞŜ Diderot a permis de constater la force de cette image et de ce 

positionnement et lΩŞƭŜŎǘƛƻƴ de Langres en 2016 comme « plus belle ville 

fortifiée de France » démontre ce potentiel (Election sur la plateforme hotel.info). 

 

 

 

[Ω!a.L¢Lhb TOURISTIQUE VALIDÉE EST DOUBLE 
 
Lƭ ǎΩŀƎƛǘ ŘΩǳƴŜ ǇŀǊǘ ŘŜ ŎƻƴŦƻǊǘŜǊ ƭŜ tŀȅǎ ŘŜ [ŀƴƎǊŜǎ ŎƻƳƳŜ ǳƴ ƭƛŜǳ ŘΩŞǘŀǇŜ 
incontournable, levier du développement des séjours et de ǎΩŀǇǇǳȅŜǊ Ŝƴ 
parallèle sur la qualité de la démarche patrimoniale du Pays pour doper 
la fréquentation touristique. 
 
!Ŧƛƴ ŘΩŀǘǘŜƛƴŘǊŜ ŎŜǘǘŜ ŀƳōƛǘƛƻƴΣ ǇƭǳǎƛŜǳǊǎ ŎƻƴŘƛǘƛƻƴǎ ŘŜ ǊŞǳǎǎƛǘŜ ƻƴǘ ŞǘŞ 
définies : 
 

Conditions 

de réussite 

Un lieu dô®tape 

dôincontournable 

Une offre patrimoniale 

génératrice de séjour 

Conditions 

définies en 

2014 

ïLa fonction assumée de 

conseil en séjour 

ïLôadaptation de lôoffre aux 

conditions de 

consommation de lô®tape 

ïLa fidélisation et le suivi 

ïLôambition : ce qui est 

différenciateur côest la 

qualité, lôaudace des 

propositions  

ïLa politique marketing, ce 

travail est aussi important 

que les interventions 

dôam®nagement 

LA MISE EN OEUVRE 
 
La mise en ǆǳǾǊŜ est pragmatique et échelonnée ŘΩƛŎƛ 2024 avec un 
travail sur ƭΩŞǘŀǇŜ qui peut être mis en place dès 2014 et un travail sur le 
patrimoine qui demande un temps de structuration préalable de ƭΩƻŦŦǊŜ et 
de ƭΩƛƴǘŜǊǾŜƴǘƛƻƴ pour passer vers 2016 à la mise en ǆǳǾǊŜ effective.  
 
Conformément au planning initial défini, ces dernières années ont permis 
de valider la mise en tourisme du patrimoine via ƭΩŀǊǘƛŎǳƭŀǘƛƻƴ ŘΩǳƴ plan 
ŘΩƛƴǘŜǊǇǊŞǘŀǘƛƻƴ du patrimoine validé en 2014-2015. Une première 
réalisation à Montsaugeon a vu le jour en 2016.  
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2014 : LE CADRE DE TRAVAIL : LES CHOIX OPERES 
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LES ACTIONS DÉFINIES POUR ATTEINDRE CES OBJECTIFS 
 
мс ǘƘŝƳŜǎ ŘŜ ǘǊŀǾŀƛƭ Ŝǘ пр ŀŎǘƛƻƴǎ ƻƴǘ ŘΩƻǊŜǎ Ŝǘ ŘŞƧŁ ŞǘŞ ŜƴƎŀƎŞǎ Ŝǘ ǎƻƴǘ 
Ł ŞǘŜƴŘǊŜ ǎǳǊ ƭΩŜƴǎŜƳōƭŜ Řǳ ǘŜǊǊƛǘƻƛǊŜ ǇƻǳǊ ǊŞǇƻƴŘǊŜ ŀǳȄ ƻōƧŜŎǘƛŦǎ ŘŞŦƛƴƛǎ 
dans le cadre stratégique validé. 

 
!ȄŜ м Υ /ƻƴŦƻǊǘŜǊ ƭŜ tŀȅǎ ŎƻƳƳŜ ǳƴ ƭƛŜǳ ŘΩŞǘŀǇŜ 
incontournable, levier de séjours 
 
1. Définir un schéma de signalisation routière du territoire des Lacs et 

du Pays de Langres  

2. Réaliser un schéma de stationnement et de jalonnement du 
territoire des Lacs et du Pays de Langres 

3. !ƳŞƭƛƻǊŜǊ ƭΩŀŎŎǳŜƛƭ Ŝǘ ƭŀ ƭƛŀƛǎƻƴ ƎŀǊŜ κ ŎŜƴǘǊŜ-ville / sites de proximité  

4. 5ŞǾŜƭƻǇǇŜǊ ƭŜǎ ŘŞƳŀǊŎƘŜǎ ŘΩŀƴƛƳŀǘƛƻƴ ŘŜ [ŀƴƎǊŜǎ ŀǇǊŝǎ муƘ  

5. /ǊŞŜǊ ŘŜǎ ǇǊŜǎǘŀǘƛƻƴǎ ǎǳǊ ŘŜǎ ŦƻǊƳŀǘǎ ŎƻǳǊǘǎ ǇƻǳǊ ƭΩŞǘŀǇŜ 

6. wŜŎƻƴŦƛƎǳǊŜǊ ƭΩŜǎǇŀŎŜ ŘΩŀŎŎǳŜƛƭ ŘŜ ƭΩhŦŦƛŎŜ Řǳ ǘƻǳǊƛǎƳŜ  

7. !ŎŎƻƳǇŀƎƴŜǊ ƭŀ ǉǳŀƭƛŦƛŎŀǘƛƻƴ ŘŜǎ ƘŞōŜǊƎŜƳŜƴǘǎ Ŝǘ ƭΩŀŎŎǳŜƛƭ ζ ŞǘŀǇŜ 
»  

8. CƛƴŀƭƛǎŜǊ ƭŀ ƳƛǎŜ Ŝƴ ǇƭŀŎŜ ŘΩŞǉǳƛǇŜƳŜƴǘǎ ŘΩŀŎŎǳŜƛƭ ǎǳǊ ƭŜǎ ƭŀŎǎ όǎǳƛǘŜ 
schéma précédent)  

9. Proposer un planning de disponibilité des hébergements 

10. !ŘŀǇǘŜǊ ƭŜǎ ƻǳǘƛƭǎ ŘΩƛƴŦƻǊƳŀǘƛƻƴ Ŝǘ ŘŜ ǇǊƻƳƻǘƛƻƴ ŜȄƛǎǘŀƴǘ ŀǳ 
positionnement étape 

11. Mettre en place démarche de gestion de la relation des clients en 
étape 

Axe 2 Υ tǊƻǇƻǎŜǊ Ł ƭΩŞŎƘŜƭƭŜ Řǳ tŀȅǎ ǳƴŜ ƻŦŦǊŜ ǇŀǘǊƛƳƻƴƛŀƭŜ 
génératrice de séjours 
 
 
1. 5ŞŦƛƴƛǊ ǳƴ Ǉƭŀƴ ŘΩƛƴǘŜǊǇǊŞǘŀǘƛƻƴ Ǝƭƻōŀƭ Řǳ ǇŀǘǊƛƳƻƛƴŜ Řǳ ǘŜǊǊƛǘƻƛǊŜ ŘŜǎ [ŀŎǎ 

et du Pays de Langres et revisiter le principe de « Routes Touristiques ». 

/Ŝ Ǉƭŀƴ ŀ ŞǘŞ ǾŀƭƛŘŞ Ŝƴ нлмр Ŝǘ ǎΩŀǊǘƛŎǳƭŜ ŀǳǘƻǳǊ ŘŜǎ ŀȄŜǎ ŘŜ ǘǊŀǾŀƛƭ ǎǳƛǾŀƴǘǎ : 

a. Applications numériques : Les soleils de Langres, Les plus beaux villages 
Řǳ tŀȅǎ ŘŜ [ŀƴƎǊŜǎΣ [Ŝ ǘŜƳǇǎ ŘΩǳƴ ǾƻȅŀƎŜ Řŀƴǎ ƭŜ ǘŜƳǇǎ 

b. Parcours de visite : La techno-balade, La ville des familles et La ville 
romantique à Langres, Les murs ont des oreilles à Cohons,  

c. Aménagement : Accueil identitaire , Les inattendus du Pays de Langres 
(Cohons, Rolampont, La tranchée du canal à Heuiley-Cotton), Les 
marqueurs physiques « Les plus beaux villages du Pays de Langres 
ό/ƻƘƻƴǎΣ !ǳōŜǊƛǾŜΣ aƻƴǘǎŀǳƎŜƻƴύΣ [ΩŀƳŞƭƛƻǊŀǘƛƻƴ ŘŜǎ ŎƻƴŘƛǘƛƻƴǎ 
ŘΩŀŎŎǳŜƛƭ Ŝǘ ŘŜ ǾƛǎƛǘŜ όDƻǊƎŜǎ ŘŜ ƭŀ ±ƛƴƎŜŀƴƴŜΣ {ƻǳǊŎŜ ŘŜ ƭΩ!ǳōŜΣ CƻǊǘ ŘŜ 
Cognelot, Site de Faverolles, Fort de la Pointe de Diamant, Château du 
Pailly 

d. /ƻƴŎƻǳǊǎ ŘΩŀǊǘƛǎǘŜǎ : Création du mobilier urbain de certains parcours 

e. Etudes préalables Υ vǳŜǎǘƛƻƴ ŘŜ ƭΩŀŦŦŜŎǘŀǘƛƻƴ ŘŜǎ ǎƛǘŜǎ ƳƛƭƛǘŀƛǊŜǎ ŀǳǘƻǳǊ 
ŘŜ [ŀƴƎǊŜǎΣ /ƘŀǊǘŜ ǎƛƎƴŀƭŞǘƛǉǳŜ Ł ƭΩŞŎƘŜƭƭŜ Řǳ tŀȅǎΣ {ŎƘŞƳŀ 
ŘΩƛƳǇƭŀƴǘŀǘƛƻƴ ŘΩǳƴŜ ƴƻǳǾŜƭƭŜ ǎƛƎƴŀƭŞǘƛǉǳŜ Ł [ŀƴƎǊŜǎ  

f. Marketing : Identité graphique de la destination, Campagne de Wait 
Marketing, Révision de la maquette du « Guide du Visiteur », Edition 
« Guide du visiteur après 16h », Guide numérique « Soleils de Langres 
2 », Site web collaboratif, Animation des contenus digitaux, 
Mobilisation des acteurs de la chaîne de services   

2. Développer un concept de restauration éphémère à Langres 

3. Animer une démarche communautaire autour de la thématique 
patrimoniale 

4. Développer et commercialiser des séjours sur la découverte du 
patrimoine 
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 Le potentiel touristique du Pays de Langres est fondé sur Langres,  
cité historique de renommée internationale, et sur Bourbonne-les-Bains, centre 
thermal. 
 
[ΩƻŦŦǊŜ est notamment complétée par les lacs du Pays de Langres qui ont été 
mis en tourisme progressivement depuis 25 années sous ƭΩƛƳǇǳƭǎƛƻƴ du Syndicat 
ŘΩ!ƳŞƴŀƎŜƳŜƴǘ Touristique des Lacs et du Pays de Langres (SMATLPL) sur la 
base de schémas touristiques élaborés dans les années 90, du schéma 
départemental du tourisme et ŘΩŞǘǳŘŜǎ diverses conduite sur les pôles du Lac 
de la Liez et du Lac de la Vingeanne.  
 
Ce syndicat a travaillé à faire évoluer le tourisme ŘΩŞǘŀǇŜ vers un tourisme de 
séjour par différentes actions :  
Å Une amélioration qualitative des équipements de loisirs et des 

hébergements de bord de lac, ce qui a généré 30 % de nuitées 
supplémentaires en dix ans,  

Å Un développement des capacités ŘΩŀŎŎǳŜƛƭ en partenariat avec des 
opérateurs privés,  

Å Le développement de la promotion touristique par un fort soutien 
financier à ƭΩhŦŦƛŎŜ de Tourisme du Pays de Langres et des 4 lacs.  

 
[ΩŀŎǘǳŜƭ schéma de développement touristique du Pays de Langres a été 
dimensionné en 2014 sur le zonage de compétence du Syndicat 
ŘΩ!ƳŞƴŀƎŜƳŜƴǘ Touristique des Lacs et du Pays de Langres (SMATLPL). Ce 
périmètre correspondait aux trois communautés de Communes Auberive 
Vingeanne Montsaugeonnais, Grand Langres et Pays de Chalindrey.  
 
A compter de 2017, le PETR du Pays de Langres qui a repris la compétence 
tourisme du SMATLPL, étend son aire de compétence tourisme pour couvrir 
ƭΩŜƴǎŜƳōƭŜ du pays de Langres (3 communautés de communes, 168 communes 
= 1/3 du département de Haute-Marne). La nouvelle stratégie mise sur le 
renforcement du positionnement étape et sur la mise en tourisme des plus 
beaux patrimoines du pays de Langres (pour générer des séjours). 
 
Cette extension de périmètre ouvre de nouvelles perspectives pour le PETR du 
Pays de Langres, puisque les territoires de la vannerie (Fayl-Billot) et du 
thermalisme (Bourbonne les Bains) rentrent dorénavant dans son aire de 
compétence. 

 

[ΩŞǘǳŘŜ ǎΩŜǎǘ ŘŞǊƻǳƭŞŜ Ŝƴ ǘǊƻƛǎ ǘŜƳǇǎ Υ  

1. Un diagnostic et des rencontres sur le territoire (réalisés de juin à août 
нлмтύ ǇŜǊƳŜǘǘŀƴǘ ŘΩŀǇǇǊŞŎƛŜǊ ƭŜǎ ŎŀǊŀŎǘŞǊƛǎǘƛǉǳŜǎ Ŝǘ ƭŜǎ ŜƴƧŜǳȄ 
spécifiques au territoire.  

2. [ŀ ǾŀƭƛŘŀǘƛƻƴ ŘŜǎ ŎƻƴǘƻǳǊǎ ŘŜ ƭΩŜȄǘŜƴǎƛƻƴ Řǳ ǎŎƘŞƳŀ ŀǾŜŎ ƭŜǎ ŀŎǘŜǳǊǎ 
όŎƻƳƛǘŞ ŘŜ ǇƛƭƻǘŀƎŜ ŘŜ ƭΩŞǘǳŘŜ Ŝƴ ǎŜǇǘŜƳōǊŜ нлмт Ŝǘ ōǳǊŜŀǳ Řǳ /ƻƴǎŜƛƭ 
Communautaire en octobre 2017) 

3. [ΩŜȄǘŜƴǎƛƻƴ Řǳ Ǉƭŀƴ ŘΩŀŎǘƛƻƴǎ нлмп-2024 autour de la présentation des 
ŜƴƧŜǳȄ ŘΩŀƳŞƴŀƎŜƳŜƴǘ Ŝǘ ŘŜ ŘŞǾŜƭƻǇǇŜƳŜƴǘ ǇǊƛƻǊƛǘŀƛǊŜǎΦ 
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 NOUVEAU PERIMETRE : CE QUE CA CHANGE ?  
 
Le travail de diagnostic et de rencontres réalisé entre juin et août 2017 sur le 
nouveau périmètre a mis en évidence plusieurs constats : 
 
Î Constat n°1 : Une vocation « étape » qui se renforce sur le territoire  à 
travers ƭΩŀƳŞƭƛƻǊŀǘƛƻƴ de ƭΩŀŎŎŜǎǎƛōƛƭƛǘŞ routière (A31, RN 19 et D417), 
ƭΩŜȄƛǎǘŜƴŎŜ ŘΩǳƴŜ offre touristique positionnée sur ce segment (offre 
hôtelière et camping à Montigny-le-Roi) et la dynamique de projets en cours 
(base Tesla et projet hôtelier 3 étoiles à Montigny-le-Roi).  
En parallèle, il existe une problématique ŘΩŀŎŎŝǎ et de circulation des 
clientèles non-motorisées notamment les curistes sur le territoire et un 
manque de coordination en matière de signalétique. 
  
ÎConstat n°2 : Une itinérance douce renforcée autour de la Véloroute 54 
(La Meuse à Vélo), le GR 7 qui traverse le territoire et le Chemin de 
Compostelle. Ces itinéraires sont et seront de véritables facteurs 
ŘΩŀǘǘǊŀŎǘƛǾƛǘŞ pour le territoire à condition ǉǳΩƛƭǎ soient faciles ŘΩŀŎŎŝǎΣ  
qualifiés et ǉǳΩƛƭǎ proposent une expérience de visite « incontournables ». Les 
conditions de cette attractivité doivent être renforcées au regard du maillage 
de services mais aussi de la qualité des sites et paysages traversés. A ce titre, 
la qualification du site des « Sources de la Meuse », la liaison vers Langres et 
le futur parc National des forêts de Champagne et de Bourgogne (via 
Auberive) apparaissent comme des enjeux.  

 
Î Constat n°3 : Un espace de tourisme « campagne» ƭΩŞƭŀǊƎƛǎǎŜƳŜƴǘ du 
périmètre du Pays étend la place de la ruralité dans ƭΩƻŦŦǊŜ touristique. En 
effet, si Langres apparaît comme un pôle urbain, le territoire conforte sa 
vocation « campagne ». Si les destinations « campagne » connaissent 
ŀǳƧƻǳǊŘΩƘǳƛ un vrai regain ŘΩƛƴǘŞǊşǘ et ne sont pas choisies par défaut, elles 
doivent cependant rassurer les touristes en matière ŘΩŀŎǘƛǾƛǘŞǎΣ 
ŘΩŜȄǇŞǊƛŜƴŎŜǎ à vivre, ŘΩŀŎŎŜǎǎƛōƛƭƛǘŞ et de qualité des offres proposées 
(activités et hébergements). La structuration ŘΩǳƴŜ offre baignade (Lacs), le 
travail lancé sur le plan ŘΩƛƴǘŜǊǇǊŞǘŀǘƛƻƴ sont des éléments intéressants à 
promouvoir et à poursuivre sur le volet patrimonial autour de nouveaux 
thèmes (vocation littéraire notamment). La valorisation de ƭΩƻŦŦǊŜ « Bien-
être » à Bourbonne-les-Bains, ƭΩŀŎŎƻƳǇŀƎƴŜƳŜƴǘ du projet de 
développement du pôle vannerie et ƭΩŀǇǇǳƛ sur une offre outdoor structurée 
auront à ƭΩŀǾŜƴƛǊ toute leur place pour compléter cet assortiment ŘΩƻŦŦǊŜǎ. 
 
Tourisme à la campagne et innovation ς N°55 Editions Atout France - 2015 

 

 

Î Constat n°4 : Une thématique de ƭΩŜŀǳ comme élément identitaire 
partagé par tout  le territoire . [ΩŜŀǳ est un marqueur de ce territoire. {Ωƛƭ 
ne ǎΩŀƎƛǘ pas ŘΩŜƴ faire à proprement parlé une filière de développement 
au niveau du Pays (ce qui ƴΩŜƳǇşŎƘŜ pas de le faire à ƭΩŞŎƘŜƭƭŜ de la ville de 
Bourbonne-les-Bains), il convient néanmoins de ne pas décevoir entre 
ƭΩƛƳŀƎƛƴŀƛǊŜ perçu et ƭΩŜȄǇŞǊƛŜƴŎŜ vécue et de qualifier les expériences à 
vivre autour et avec ƭΩŜŀǳ. A ce titre, le Pays doit accompagner la 
diversification des activités « bien-être » de Bourbonne-les-Bains sur la 
valorisation patrimoniale de la cité thermale. 
  
 ÎConstat n°5 : Un héritage religieux et gallo-romain atypique, mais des 
opérations de mise en tourisme qui demandent ŘΩƛƳǇƻǊǘŀƴǘǎ 
financements pour créer un véritable « appel ŘΩŀƛǊ en termes de 
fréquentation. La thématique gallo-romaine /  archéologie est déjà traitée 
par le département et la MDT dans le cadre de son schéma via la création 
ŘΩǳƴ pass notamment. 
  
ÎConstat n°6 : Un renforcement du parc ŘΩƘŞōŜǊƎŜƳŜƴǘ, avec un parc 
ŘΩƘŞōŜǊƎŜƳŜƴǘ majeur tant sur ƭΩƘƾǘŜƭƭŜǊƛŜ (Bourbonne-les-Bains 
notamment) que sur les campings. Cependant ce parc est ŀǳƧƻǳǊŘΩƘǳƛ très 
hétérogène, vieillissant et ne correspond pas toujours aux attentes des 
clientèles. La requalification de ƭΩƘŞōŜǊƎŜƳŜƴǘ est pour autant un enjeu 
clé dans le cadre du projet « bien-être » de Bourbonne les Bains, en 
fonction du positionnement du projet « vannerie », autour de Langres ς 
tourisme évènementiel et patrimonial et dans le cadre de la création du 
parc national. La question ŘΩǳƴŜ aide à ƭΩƘŞōŜǊƎŜƳŜƴǘ doit /  devra se poser 
au regard des dispositifs ŘΩƛƴǘŜǊǾŜƴǘƛƻƴ qui seront validés en 2018 dans le 
cadre du schéma régional Grand Est. 
  
ÎConstat n°7 : Un management touristique de la destination qui doit 
trouver plus de performance dans le cadre ŘΩǳƴŜ destination renouvelée.  
Le PETR doit être un accélérateur de la refonte de la gouvernance, sans 
quoi un schéma ƴΩŀ pas de sens. Le PETR doit permettre de « changer de 
braquet et ŘΩŞŎƘŜƭƭŜ » en matière ŘΩƻǊƎŀƴƛǎŀǘƛƻƴ touristique afin de 
permettre aux acteurs de travailler efficacement en mutualisant, les 
compétences, les moyens et les ressources disponibles. 
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нлмт Υ /ŀŘǊŜ ŘŜ ƳƛǎŜ Ŝƴ ǆǳǾǊŜ ŘŜ ƭΩŜȄǘŜƴǎƛƻƴ Řǳ ǎŎƘŞƳŀ нлмп-2024 

 

 
UNE AMBITION TOURISTIQUE CONFIRMÉE 
 
[ΩŀƳōƛǘƛƻƴ touristique validée en 2014 est confirmée.  
 
Il ǎΩŀƎƛǘ ŘΩǳƴŜ part de conforter le Pays de Langres comme un lieu 
ŘΩŞǘŀǇŜ incontournable, levier du développement des séjours et de 
ǎΩŀǇǇǳȅŜǊ en parallèle sur la qualité de la démarche patrimoniale du 
Pays (dont Bourbonne-les-Bains comme Cité du bien-être) pour doper la 
fréquentation touristique. 
 
Afin ŘΩŀǘǘŜƛƴŘǊŜ cette ambition, les conditions de réussite définies en 
2014 sont complétées : 

Conditions de 

réussite 

Un lieu dô®tape 

dôincontournable 

Une offre patrimoniale 

génératrice de séjour 

Conditions 

définies en 

2014 

ï La fonction assumée 

de conseil en séjour 

ï Lôadaptation de lôoffre 

aux conditions de 

consommation de 

lô®tape 

ï La fidélisation et le 

suivi 

ï Lôambition : ce qui est 

diff®renciateur côest la 

qualit®, lôaudace  

ï La politique marketing, 

ce travail est aussi 

important que 

lôam®nagement 

Compléments 

2018 

ï La qualité du schéma 

dôaccueil et 

dôinformation 

ï La dynamique 

collective  

LES NOUVELLES ACTIONS A INTÉGRER AU SCHÉMA 
 
!ȄŜ м Υ /ƻƴŦƻǊǘŜǊ ƭŜ tŀȅǎ ŎƻƳƳŜ ǳƴ ƭƛŜǳ ŘΩŞǘŀǇŜ ƛƴŎƻƴǘƻǳǊƴŀōƭŜΣ ƭŜǾƛŜǊ ŘŜ 
séjours 

1. Améliorer la promotion du territoire depuis les axes autoroutiers  

2. vǳŀƭƛŦƛŜǊ Ŝǘ ǾŀƭƻǊƛǎŜǊ ƭΩŀŎŎǳŜƛƭ Ŝǘ ƭΩŜȄǇŞǊƛŜƴŎŜ ǎǳǊ ƭŜ ǎƛǘŜ ŘŜǎ ǎƻǳǊŎŜǎ ŘŜ ƭŀ 
Meuse ς ŘƛǎǇƻǎƛǘƛŦ ŘΩŀŎŎǳŜƛƭ ǾŞƭƻ Ŝǘ ŘΩƛƴǘŜǊǇǊŞǘŀǘƛƻƴ 

3. 9ǘǳŘƛŜǊ ƭŀ ŦŀƛǎŀōƛƭƛǘŞ ŘΩǳƴŜ véloroute permettant de rallier la source de la 
Meuse à Auberive via Langres et la voie verte 

 
Axe 2 Υ tǊƻǇƻǎŜǊ Ł ƭΩŞŎƘŜƭƭŜ Řǳ tŀȅǎ ǳƴŜ ƻŦŦǊŜ ǇŀǘǊƛƳƻƴƛŀƭŜ ƎŞƴŞǊŀǘǊƛŎŜ ŘŜ 
séjours 

5. 9ƭŀǊƎƛǊ ƭŜ ŘŞǇƭƻƛŜƳŜƴǘ Řǳ ŘƛǎǇƻǎƛǘƛŦ ŘΩŀŎŎǳŜƛƭ ƛŘŜƴǘƛǘŀƛǊŜ Řǳ tŀȅǎ ŘŜ 
Langres (Bourbonne, Fayl Billot, Sources de la Meuse, Choiseul, 
Morimond, Villa Gallo-romaine Andilly, Presles, Récourt , Marais  de 
ChézeauxΣ ǎƛǘŜ ¢Ŝǎƭŀ Ŝǘ κƻǳ ŘΩŀǳǘǊŜǎ ǎƛǘŜǎ ŘΩƛƴǘŞǊşǘ Ł ǇƻǎƛǘƛƻƴƴŜǊ ύ 

6. En miroir avec le concept « City Strip » validé sur Langres, développer 
ŘΩǳƴ ŎƻƴŎŜǇǘ ζ Country Strip » à et autour de Bourbonne-les-Bains : 
Å DéamΩ ōǳƭƭŜǎ Ł .ƻǳǊōƻƴƴŜ-les-Bains 
Å Parcours poétiques et littéraires Varennes sur Amance et la 

chapelle de Presle 
Å Parcours rando-dessin à Coiffy-le-Haut 
Å Parcours « déboussonnants » aux marais de Chézeaux 

7. !ŎŎƻƳǇŀƎƴŜǊ ƭŀ ŘŞŦƛƴƛǘƛƻƴ ŘΩǳƴ ǇǊƻƧŜǘ Ǝƭƻōŀƭ ŘŜ ŘŞǾŜƭƻǇǇŜƳŜƴǘ ǎǳǊ ƭŜ 
thème de la Vannerie 
Å Etude de positionnement et de faisabilité générale 
Å Intégration du projet aux « Musts du Pays de Langres » 

8. {ƻǳǘŜƴƛǊ ƭŀ ŎǊŞŀǘƛƻƴ ŘΩǳƴ ƭƛŜǳ ŘŜ ǾŀƭƻǊƛǎŀǘƛƻƴ ŘŜǎ ǇǊƻŘǳŎǘƛƻƴǎ ƭƻŎŀƭŜǎΣ ƭƛŜǳ 
de rencontres et de partage à Bourbonne-les-Bains 

9. !ŎŎƻƳǇŀƎƴŜǊ ƭŀ ŎǊŞŀǘƛƻƴ ŘΩǳƴ ƻŦŦƛŎŜ ŘŜ ǘƻǳǊƛǎƳŜ ŘŜ ǘŜǊǊƛǘƻƛǊŜ ǊŜƎǊƻǳǇŀƴǘ 
les Offices de Tourisme de Fayl-Billot, Bourbonne-les Bains et Langres et 
ŘƻǘŜǊ ŘŜǎ ƳƻȅŜƴǎ ŎƻƘŞǊŜƴǘǎ Ł ƭΩŀƴƛƳŀǘƛƻƴ Ŝǘ ƭŀ ǇǊƻƳƻǘƛƻƴ ŘŜ ƭŀ 
destination. 9 



FAIRE DU PAYS DE LANGRES ET DES 4 LACS  

UN TERRITOIRE Dô£TAPE PAR EXCELLENCE 
Axe 1 
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 OBJECTIFS 
 
Á Mettre en valeur les sites touristiques du 

territoire en prenant en compte les besoins des 
usagers 

Á Accroitre la lisibilité de ƭΩƻŦŦǊŜ et in fine la 
fréquentation 

Á Valoriser ƭΩƛƳŀƎŜ touristique du territoire des Lacs 
et du Pays de Langres  

Á Améliorer la perception de Langres depuis les 
grands axes routiers 

Á Développer le maillage du territoire et répartir les 
flux 

Á Renforcer ƭΩŀŎŎŜǎǎƛōƛƭƛǘŞ des visiteurs aux sites 

 
CLIENTELES VISEES 

Cette action concerne plusieurs types de clientèles : 

ÁType de clientèles :  
ҍ Clientèles en séjour touristique 

ҍ Clientèle en excursion à la journée 

ÁAge des publics : 7 à 77 ans 

LOCALISATION 
 
Le schéma signalisation routière devra être pensé sur 
ƭΩƛƴǘŞƎǊŀƭƛǘŞ du territoire des Lacs et du Pays de 
Langres afin ŘΩşǘǊŜ cohérent et efficient. 
 
 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 
 

 
 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 
 
 
 

 
 
 

 
 

 
 

 
 
 

9ȄŜƳǇƭŜǎ ŘŜ ŎƘŀƳǇǎ ǇƻǳǊ ƭΩƛƴǾŜƴǘŀƛǊŜ Υ 

Á Pôle déjà signalé en signalisation routière (Signalisation 

directionnelle, panneau ŘΩƛƴŦƻǊƳŀǘƛƻƴΣ RIS) 

Á Notoriété : guide Vert Michelin, CDT, OTSI 

Á Fréquentation 

Á Période ŘΩƻǳǾŜǊǘǳǊŜ /  Jours d'ouverture 

Á Capacité de stationnement 

Á Labels /  démarche qualité 

CONTENU DE [Ω!/¢Lhb : 

La définition ŘΩǳƴ schéma de signalisation routière à ƭΩŞŎƘŜƭƭŜ de ƭΩŜƴǎŜƳōƭŜ du territoire doit permettre 
ŘΩƛŘŜƴǘƛŦƛŜǊ les sites à signaler selon un niveau de hiérarchie répondant à des critères prédéfinis. 

Les étapes de travail :  

Etape 1 : 

- Recenser et hiérarchiser les points ŘΩƛƴǘŞǊşǘǎ touristiques à signaler  (inventaire) 

- Déterminer 5 à 10 sites à traiter en priorité 

Etape 2 : 

- Effectuer un relevé des panneaux existants sur le territoire des Lacs et du Pays de Langres afin de : 

Å alimenter le recensement des besoins, 

Å  recenser les moyens actuellement en place, 

Å  vérifier dans quelles mesures ils répondent aux besoins, 

Å  permettre de définir les moyens adaptés à la bonne satisfaction des besoins, 

Å  anticiper sur les possibilités de nouvelles implantations, 

Etape 3 :  

- Définir les principes de signalisation, de localisation et de ƭΩƛƴŦƻǊƳŀǘƛƻƴ touristique en ǎΩŀǇǇǳȅŀƴǘ 
sur ce qui existe au niveau du Conseil général . 

Etape 4 :  

- Définir le coût de réalisation 

Etape 5 :  

- Créer un dispositif de suivi et ŘΩŀƛŘŜ à la réactualisation de la signalisation 

SCHÉMA DE SIGNALISATION ROUTIÈRE DU TERRITOIRE 
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 MODALITES DE MISE EN OEUVRE  

Coordination 
ŘŜ ƭΩŀŎǘƛƻƴ 

Å tƛƭƻǘŀƎŜ ŘŜ ƭΩŞǘǳŘŜ Υ t9¢w Řǳ tŀȅǎ ŘŜ [ŀƴƎǊŜǎ 
Å Partenaires : services du Conseil Général 
Å Pilotage sur les aménagements induits : PETR 

Vers la mise 
Ŝƴ ǆǳǾǊŜ 

ü Lancement ŘΩǳƴŜ étude de définition du schéma de 
signalisation routière 

Á Rédaction du cahier des charges 

Á Publication Appel ŘΩƻŦŦǊŜǎ 

Á Choix et suivi du maître ŘΩƻǳǾǊŀƎŜ retenu 

Á Validation des phases de ƭΩŞǘǳŘŜ 
 

ü Possibilités ŘΩ!ah sur la mise en ǆǳǾǊŜ des 
aménagements 

Moyens de 
mise en 
ǆǳǾǊŜ ŘŜ 
ƭΩŀŎǘƛƻƴ 

Investissement : 
 
ҍEtude préalable de définition : ~ 30 000ϵ HT 

ҍAménagements et outils : 150 000 ϵ HT 

Phasage 

Cette action est à la base du travail sur le volet  visibilité, 
elle est donc à mener rapidement car elle assurera la 
cohérence des autres actions sur le volet visibilité : 2015-
2016 

Niveau de 
priorité 

Majeure   T 5ΩŀŎŎƻƳǇŀƎƴŜƳŜƴǘ  Ã 
 

Prioritaire T        Secondaire     Ã 

Effets 
attendus 

ҍAmélioration de la visibilité de Langres depuis les grands 
axes routiers 

ҍMeilleure accessibilité des sites 

ҍOptimisation de la répartition des flux 

UNIVERS DE REFERENCE 

Exemple par catégorie et rôle de mobiliers : 

SCHÉMA DE SIGNALISATION ROUTIÈRE DU TERRITOIRE 

 guidage ς signalisation de direction  guidage ς signalisation 
ŘΩƛƴŦƻǊƳŀǘƛƻƴ ƭƻŎŀƭŜ 

 information culturelle et 
touristique 
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 OBJECTIFS 
 
Á Faire connaître au moment et en amont du 

passage sur le territoire afin de déclencher 
ƭΩŞǘŀǇŜ et la nuitée sur le territoire. 

Á Positionner le territoire comme un lieu ŘΩŞǘŀǇŜ 
idéal. 

CONTEXTE DE [Ω!/¢Lhb 

Le choix ŘΩǳƴŜ étape ƴΩŜǎǘ pas imputable au hasard 
de la part des automobilistes et des personnes en 
transit.  
Le lieu de ƭΩŞǘŀǇŜ ǎΩŞǘŀōƭƛǘ principalement autour 
ŘΩǳƴŜ distance médiane entre le point de départ et 
ŘΩŀǊǊƛǾŞŜ (ex : Montigny-le-Roi est a équidistance 
ŘΩ!ƳǎǘŜǊŘŀƳ et de Toulon, Langres entre Bruxelles 
et AvignonΧ) mais aussi au regard de la facilité de 
ƭΩŞǘŀǇŜ (proximité des sorties ŘΩŀǳǘƻǊƻǳǘŜύΣ de son 
intérêt touristique et de son appréhension (c'est-à-
dire ƭΩƛƴŦƻǊƳŀǘƛƻƴ donnée aux voyageurs). 
 
Ainsi, 4 arguments définissent le choix de ƭΩŞǘŀǇŜ : 

Å la localisation 

Å la facilité (confort ŘΩǳƴ hébergement, parents et 
amis, sortie ŘΩŀǳǘƻǊƻǳǘŜΧ) 

Å ƭΩƛƴǘŞǊşǘ touristique 

Å ƭΩŀǇǇǊŞƘŜƴǎƛƻƴ de ƭΩƻŦŦǊŜ existante. 
 
Dans le cadre de la stratégie ŘΩŀŎŎǳŜƛƭ du Pays, 
ƭΩŀƳŞƭƛƻǊŀǘƛƻƴ de la promotion du territoire sur les 
axes routiers est ainsi un enjeu majeur. 
 
[ΩŀŎǘƛƻƴ menée doit permettre ŘΩŀƳŞƭƛƻǊŜǊ la 
notoriété du Pays en tant que destination ŘΩŞǘŀǇŜ 
auprès du public des axes autoroutiers en jouant 
sur les 3 arguments précités, la localisation 
dépendant largement du point de départ et 
ŘΩŀǊǊƛǾŞŜ. 
 
 
 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 
 

 
 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 
 
 
 

 
 
 

 
 

 
 

 
 
 

CONTENU DE [Ω!/¢Lhb  

Campagne de reportages touristiques sur la radio autoroute info ς 107.7 

1. Validation du calendrier, des périodes de diffusion  et des thématiques valorisées 

2. Organisation du déploiement presse et accueil journaliste 

3. Promotion du reportage sur les réseaux sociaux et partage de contenus 

4. Mesure des retombées générées 
 
Amélioration du référencement local des hébergeurs et sites touristiques  

1. Inventaire des sites, commerces de terroirs et équipements majeurs non répertoriés 

2. Accompagnement des prestataires ou des communes (sites non marchands) sur Google maps 
ōǳǎƛƴŜǎǎ ǇƻǳǊ ƭŀ ǊŞŘŀŎǘƛƻƴ ŘŜ ƭŜǳǊ ǇǊƻŦƛƭ Ŝǘ ƭΩŀǳƎƳŜƴǘŀǘƛƻƴ ŘŜǎ Ŏƛǘŀǘƛƻƴǎ 

3. Suivi des avis postés et mesure de la performance  

 
/ŀƳǇŀƎƴŜ ǇǳōƭƛŎƛǘŀƛǊŜ ŀǳǇǊŝǎ ŘŜǎ ǳǘƛƭƛǎŀǘŜǳǊǎ ŘŜ ƭΩŀǇǇƭƛŎŀǘƛƻƴ ǊƻǳǘƛŝǊŜ ŎƻƳƳǳƴŀǳǘŀƛǊŜ Waze® 

1. /ǊŞŀǘƛƻƴ ŘΩǳƴ ǇǊƻŦƛƭ ǇƻǳǊ ƭΩƻŦŦƛŎŜ ŘŜ ǘƻǳǊƛǎƳŜ 

2. Créer des établissements qui seront promus spécifiquement au regard de leur positionnement 
« étape η όƘŞōŜǊƎŜƳŜƴǘǎ Ł Ƴƻƛƴǎ ŘŜ у ƪƳ ŘΩǳƴŜ ǎƻǊǘƛŜ ŘΩŀǳǘƻǊƻǳǘŜύ : le listing est à valider avec le 
/ƻƴǎŜƛƭ ŘΩ!ŘƳƛƴƛǎǘǊŀǘƛƻƴ ŘŜ ƭΩh¢ 

3. Proposer aux établissements une participation complémentaire (un montant de base étant opéré 
ǇŀǊ ƭΩhŦŦƛŎŜ ŘŜ ¢ƻǳǊƛǎƳŜύ ǾŀƭƛŘŞ Řŀƴǎ ǳƴ ŎƻƴǘǊŀǘ ŘŜ ǎŜǊǾƛŎŜǎ 

4. Administrer les annonces sur les périodes de « grands départs » notamment en juillet août et en 
ŦŞǾǊƛŜǊΣ ŀƴŀƭȅǎŜǊ ƭŜǎ ǊŞǎǳƭǘŀǘǎ Ŝǘ ǾŀƭƛŘŜǊ ƭŀ ǊŜŎƻƴŘǳŎǘƛƻƴ ŘŜ ƭΩƻǇŞǊŀǘƛƻƴ 

 
Campagne de référencement et de promotion auprès des outils communautaires des camping-caristes 
et utilisateurs de caravanes 
1. Choix des supports de promotion notamment les supports des clientèles belges et néerlandaises. 

(France passion, le monde du camping-ŎŀǊΧύ 
2. Prise de contact avec le service presse 
3. Transmission de contenus qualifiés, veille sur les forums 
 
aƛǎŜ Ŝƴ ǇƭŀŎŜ ŘΩǳƴ ŎƻƭƭŜŎǘƛŦ ŘŜ ǘǊŀǾŀƛƭ Ŝǘ ŘŜ ǎŜƴǎƛōƛƭƛǎŀǘƛƻƴ ŜƴǘǊŜ ƭŜǎ  ŀŎǘŜǳǊǎ ŘŞǇŀǊǘŜƳŜƴǘŀǳȄ Ŝǘ ƭŜǎ 
ǎŜǊǾƛŎŜǎ !tww Řŀƴǎ ƭŜ ŎŀŘǊŜ Řǳ ǊŜƴƻǳǾŜƭƭŜƳŜƴǘ ŘŜǎ ǇŀƴƴŜŀǳȄ ŘŜ ǎƛƎƴŀƭƛǎŀǘƛƻƴ ŘΩŀƴƛƳŀǘƛƻƴ ŎǳƭǘǳǊŜƭƭŜ Ŝǘ 
touristique (panneau marron) 
1. /ǊŞŀǘƛƻƴ ŘΩǳƴ ŎƻƭƭŜŎǘƛŦ ŘΩŀŎǘŜǳǊǎ ǇƻǳǊ ƭΩƛƳǇƭŀƴǘŀǘƛƻƴ ŘŜ ƴƻǳǾŜŀǳȄ ǇŀƴƴŜŀǳȄ ǇŜǊƳŜǘǘŀƴǘ 

notamment la valorisation des sources de la Meuse et du futur Parc National des Forêt de 
Champagne et de Bourgogne 

 

PROMOTION DU TERRITOIRE DEPUIS LES AXES AUTOROUTIERS 
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 MODALITES DE MISE EN OEUVRE  

Coordination 
ŘŜ ƭΩŀŎǘƛƻƴ 

Å MDT 52 (autoroute info et APRR) 
Å PETR du Pays de Langres 
Å Conseil départemental 
Å Offices de Tourisme sur les autres actions 

Partenaires 
associés 

Partenaires techniques associés 

¶ APRR 

¶ PETR du Pays de Langres  

¶ Département de la Haute-Marne 

Moyens de 
mise en 
ǆǳǾǊŜ ŘŜ 
ƭΩŀŎǘƛƻƴ 

Investissement (volet APRR) 
ҍCouple de panneau : 31 500 ϵHT 

ҍTryptique : 41 500 ϵHT 

ҍRenouvellement global : 400 000 ϵHT  (8 à 9 tryptiques et 
1 à 2 couples) 

Opération Autoroute Info : partenariat MDT 52 

Coût objectif : +/- 425 000 ϵ HT 

Phasage 

Niveau de 
priorité 

Prioritaire  Ã       DΩŀŎŎƻƳǇŀƎƴŜƳŜƴǘ  T 

Effets 
attendus 

ҍAmélioration de la visibilité depuis les grands axes 
routiers 

ҍFréquentation touristique physique et digitale 

ҍValeur ajoutée et retombées économiques 

UNIVERS DE REFERENCE 

PROMOTION DU TERRITOIRE DEPUIS LES AXES AUTOROUTIERS 
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 OBJECTIFS 
 
Á Efficacité de la signalisation touristique 

Á Rationalité et cohérence 

Á Faciliter et encourager la consommation et la 
visite de sites, des commerces, de restaurants, Χ 

Á Donner une image positive de la ville 

Á Répondre aux attentes des visiteurs :  

o Stationner facilement 

o Ne pas se perdre 

o Se repérer facilement 

o Découvrir les sites touristiques, les 
commerces, les restaurants 

 

CLIENTELES VISEES 

Cette action concerne plusieurs types de clientèles : 

ÁType de clientèles :  
ҍ Clientèles en séjour touristique 

ҍ Clientèle en excursion à la journée 

ÁAge des publics : 7 à 77 ans 

LOCALISATION 
 
Le schéma de stationnement et de jalonnement 
devra être pensé sur la ville de Langres et ses 
principales portes ŘΩŜƴǘǊŞŜ. 
 
 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 
 

 
 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 
 
 
 

 
 
 

 
 

 
 

 
 
 

CONTENU DE [Ω!/¢Lhb : 

La définition ŘΩǳƴ schéma de signalisation routière à ƭΩŞŎƘŜƭƭŜ de ƭΩŜƴǎŜƳōƭŜ du territoire doit permettre 
de définir les besoins en équipements de signalisation sur la ville de Langres. 

Les étapes de travail:  

Etape 1 : identifier les pôles générateurs de déplacements touristiques :  

Å Les sites touristiques : OTSI, musées, patrimoine, axe commerçantΧetc 

Å Les zones intermodales : Gare SNCF, halte camping-car, parkingsΧetc 
 

Etape 2 : identifier les itinéraires préférentiels automobiles et piétonniers aux abords et dans la ville 
de Langres :  

Å Inventaire de la signalisation touristique existante (routière et piétonnière) 

Å Analyse des flux piétonniers et routiers : travail en cohérence avec les services ethniques 
de la ville, ƭΩhŦŦƛŎŜ de tourisme, le représentant des commerçants  

Å Réalisation ŘΩǳƴŜ cartographie état des lieux flux et carrefours 
 

Etape 3 : choix du type de mobilier et chiffrage 
- ƭΩŜƴƧŜǳ est de différencier la signalétique piétonne de la signalisation routière comme de la 

signalétique ŘΩƛƴǘŞǊşǘ local (routière également) 
 

Etape 4 :  localisation des carrefours à équiper : 

Å Localisation cartographique 

Å Schéma ŘΩƛƳǇƭŀƴǘŀǘƛƻƴ des ensembles à créer et  à supprimer : travail sur le terrain 

Å Réalisation visuel /  carrefour 

Å Contenu des lames directionnelles de la signalisation piétonne et routière 
 

Etape 5 :  solliciter ƭΩŀǾƛǎ de ƭΩ!ǊŎƘƛǘŜŎǘŜ des Bâtiments de France 
 

Les étapes 6 et 7, sont en dehors de ƭΩŞǘǳŘŜ de définition mais elles peuvent faire ƭΩƻōƧŜǘ ŘΩǳƴŜ AMO 

Etape 6 : choix du fournisseur :Cahier des charges et consultation réalisés par les services 

Etape 7 : Suivi de la conception et de la pose du mobilier 

SCHÉMA DE STATIONNEMENT ET DE JALONNEMENT DU TERRITOIRE 

Les quatre fonctions de la signalisation :  

Á Accueillir (panneaux images, panneaux électroniques),  

Á Informer (plan de ville) 

Á Guider (signalisation directionnelle : jalonnement piétonnier))  

Á Comprendre (signalisation patrimoniale : plaque patrimoniale descriptive du site) 
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 MODALITES DE MISE EN OEUVRE  

Coordination 
ŘŜ ƭΩŀŎǘƛƻƴ 

Å tƛƭƻǘŀƎŜ ŘŜ ƭΩŞǘǳŘŜ Υ t9¢w Ŝǘ ±ƛƭƭŜ ŘŜ [ŀƴƎǊŜǎ 
Å Pilotage sur les aménagements induits : PETR 

Vers la mise 
Ŝƴ ǆǳǾǊŜ 

ü Lancement ŘΩǳƴŜ étude de définition du schéma de 
stationnement et de jalonnement 

Á Rédaction du cahier des charges 

Á Publication Appel ŘΩƻŦŦǊŜǎ 

Á Choix et suivi du maître ŘΩƻǳǾǊŀƎŜ retenu 

Á Validation des phases de ƭΩŞǘǳŘŜ 
 

ü Possibilités ŘΩ!ah sur la mise en ǆǳǾǊŜ des 
aménagements 

Moyens de 
mise en 
ǆǳǾǊŜ ŘŜ 
ƭΩŀŎǘƛƻƴ 

Investissement : 
 
ҍEtude préalable de définition : ~ 15 000 ϵ HT 

ҍAménagements et outils : ~ 70 000 ϵ HT 

Phasage 

Cette action est à la base du travail sur le volet  visibilité, 
elle est donc à mener rapidement car elle assurera la 
cohérence des autres actions sur le volet visibilité : 2016-
2017 

Niveau de 
priorité 

Majeure   T 5ΩŀŎŎƻƳǇŀƎƴŜƳŜƴǘ  Ã 
 

Prioritaire T        Secondaire     Ã 

Effets 
attendus 

ҍMeilleure image de la ville de Langres 

ҍ Amélioration du repérage des visiteurs dans la ville et 
ŘŜ ƭΩƛƴŦƻǊƳŀǘƛƻƴ ǎǳǊ ƭΩƻŦŦǊŜ ǘƻǳǊƛǎǘƛǉǳŜ 

ҍOptimisation de la répartition des flux 

ҍ !ŎŎǊƻƛǘǊŜ ƭΩŜŦŦƛŎŀŎƛǘŞ ŘŜǎ ƭƛŀƛǎƻƴǎ ŜƴǘǊŜ ƭŜǎ ǎƛǘŜǎ 

UNIVERS DE REFERENCE 

Exemple de réalisations Traces TPi: 

SCHÉMA DE STATIONNEMENT ET DE JALONNEMENT DU TERRITOIRE 

 Ville de Namur 

 Ville de Dinan 

 Wallonie 

Ville 
ŘΩ9ǳǇŜƴ 
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