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Cedocument présenteet compléte, au titre du schémaR QI Y Sy | Fafidé &1\20i14 les
actionsqui sont a conduireen complémententre 2018 et 2024 en matiere de développement
touristique dansle cadrede la réorganisatiorterritoriale du paysde Langres

Il & Q| REAdimEumentqui doit servir de repére et de feuille de route au référent de projet,
ainsi lj dzQ Idiffékentes instancestechniques et politiques concernéespar la question du
tourisme

Il doit permettre de prioriser sesactions pour répondre aux principaux enjeux qui ont été
définisdansce schémagt traduits en actionsa conduire

Il permet égalementde définir les enveloppedinanciéresmobiliséespar lesmaitresR Q2 dz@ NI 3 S
autitre de ce schémade développement

Il avocationa étre amendéet mis ajour régulierement
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Cedocumentcorrespondalaphase4 «PlanR QI O# A 2 y &

Laphasel était le diagnosticdu tourisme et des loisirs sur le territoire, basé
notammentsurlarencontreR Q I O locuabed Blusieursvisitesde terrains

Laphase?2 a permisde valider,au regard de 4 scénariide développement,a
directionque souhaitaitdonnerle territoire au projet touristique.
Cetravail a été nourri par la réalisationde 2 réunionsaveclesacteursautour de
deuxthématiques:

A Commentqualifierf QI GléstiaGristésen étape?

A Valorisationpatrimoniale,quelsprincipesde travail ?

La phase 3 a traduit f QI Y 0 thulistiqig” du territoire en orientations
stratégiquesde développementouristique et a permisde formaliserlesactions
aentreprendre

Le présentdocumentdétaille pour chaqueaction les élémentsde réflexion et
de miseen dzdz@ p&Br le développementiouristique

LABASEBDUPROJETOURISTIQUE

LESFONDEMENTSELASTRATEGIE

A Lafréquentation de passageest a la fois une caractéristiqueet un atout
pour le territoire X.

A X.Plutét que de f QA JgudtBnMF de changercette caractéristique,
autant en faire une force pour générer, DANSUN SECONIOTEMPSJe
développementde séjours

A Enparalléle,la citée R Q leNEKIQ K A &é Z2angheBeprésentele point
névralgiquedu tourisme en Paysde Langres,et diffuse son image sur
t QSy aduPays S

A [ QI yDidsrét a permis de constaterla force de cette image et de ce
positionnementet IQ S f S de i angrefen 2016 comme« plusbelle ville
fortifiée de France» démontre ce potentiel (Electionsurla plateformehotel.info).

5Q'/ ¢Lhb !} {9wxL/ 9 59
[ Q! a. ITOURISTIQUEALIDEESTDOUBLE
Lt aQl 3AGORNEA ST ENINGIS RS 884 RS [ | yANS

incontournable levier du développement des séjours etal® | LILJdze S NJTB
parallele sur la qualité de la démarche patrimoniale du Pays pour doper
la fréquentation touristique

' TAY RQIGGSAYRNB 0OSGGS

définies:

FYoAGA2YS

Conditions Un | i eu doé®t aJpeoffre patrimoniale
doéi ncont our n a lgénératrice de séjour

EREENENEN

de réussite

iLéambi:t ¢eoqui est
différenciateur ¢ 0 e sla
qualité, | 6 audadee

T La fonction assumée de
conseil en séjour

Conditi .
(,)r.1.||ons iL6badaptation d%mp?sglocg]?fre aux
définies en conditions de
2014

. i La politigue marketing, ce
consommation |dge Hé%? 9

travail est aussi important
i La fidélisation et le suivi que les interventions
déam®nagement

LAMISEENOEUVRE

La mise en dzdz@ MdB pragmatique et échelonnéeR Q RA24 avec un
travailsurf Q'S @ui delf étre mis en placedés 2014 et un travail surle
patrimoine qui demandeun tempsde structurationpréalabledef Q 2¢f T NB
def QA y (i Spuld Gaysénerd3016alamiseen dzdzg &fBctive

Conformémentau planninginitial défini, cesderniéresannéesont permis

de valider la mise en tourisme du patrimoineviat Q| NJi ARXHdtgh (G A 2 v
RQA Y (i S NldiNPBaifrimdine 2/gfidé en 20142015 Une premiére
réalisationa Montsaugeoravu le jour en 2016



POSTURE GENERALE

< Le schéma est un schéma de développement

Fonctions associées

_ Equipérrr 7777777777
Aménagement — Mettre a niveau les infrastructures
— Sécuriser

— Signaler

i Organi;er ----------
— Animer

— Informer

. -P i
Développement romosver

— Communiquer

— Accueillir

<= La stratégie d’intervention est compatible et intégrera,
le moment voulu, le Parc National et Animal’Explora

<“mais en attendant...elle doit aussi fonctionner seule

® Des traductions facilement imaginables dans
le plan d’interprétation par la mise en ceuvre
d’outils de découverte.

= Un espace de découverte qui intégrera
facilement la liste des espaces a découvrir sur
« I'étape »

= Pas de concurrence sur le positionnement
mais bien de la complémentarité

AXES DE TRAVAIL

= Le choix d’assumer une posture « d’étape » qui
démontre la maturité du territoire:

» Ne cherche pas a renier 'une de ses vocations

® Sait que pour autant on ne ferme pas la porte au tourisme

Assumer I'étape et garantir un accueil de qualité pour:
* Optimiser les retombées existantes
*» Séduire et fidéliser les clientéles

* Faciliter la conquéte de ces clientéles sur du séjour

== Le choix de travailler les patrimoines

mmabenelvwanu » mabérie

pabrmoing == -

GradiGion
memmre

* Une approche transversale du territoire
* Une approche qui concerne tout le monde
* Une approche complémentaire avec le travail mené sur les Lacs

* Une approche qui doit étre qualifier par un angle de vue au
risque d’apparaitre « fourre-tout » ou complaisante .... Celui de
Pinterprétation

5
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LES ACTIONS DEEINIES POUR ATTEINDRE CES OBJECTIFE2Y L NELIZAaSNJ £ (QSOKSLLS Rdz il

- R — ) — o génératrice de séjours ) X L
mc (GKsYSa RS GNXgrAf SG np OGA2ya 2yl RQ2NB&a Si RS2t SidS Sy3ak3Isa Sd
t SUSYRNB adNJ t QSyasSyot S Rdz (SNNMGZENG LIRGNINE 37 R Ik 1l dzis nZABEPEA RS
dans le cadre stratégique validé.

et du Pays de Langres et revisiter le principe dRoutes Touristiques.

1 ES wm Y /2yFT2NISNIES tl&a oé%rv%'?ﬁzy SR8 P R ABY S nme ST aQ':"’”*

incontournable, levier de séjours a. Applications numériquesLes soleils de Langres, Les plus beaux V|Ilages>
Rdz tl @& RS [Fy3aNBax [S GSYLX. Rde
1. Définir un schéma de signalisation routiére du territoire des Lacs et b. Parcours de visiteLa technebalade, La ville des familles et La ville —
du Pays de Langres romantique a Langres, Les murs ont des oreill€ahons M
2. Reéaliser un schéma de stationnement et de jalonnement du c. Aménagement Accueil identitaire , Les inattendus du Pays de Langres
territoire des Lacs et du Pays de Langres (Cohons Rolampont, La tranchée du candkaileyCotton), Les
A 2 = A S Sl s o S phy3| S beaux villages du Pays de Langres
| . - PPN " N
3. stA A2 NB rtu f QIA oo?zsx w|||e$mtefudproklm|te razy 3 zﬁk‘%‘% ‘&ﬁjg;}‘dzoﬂg'éf\m 585 a2yl(aldaszyos |
4. 5S@St 2LIISNI £ Sa RSYIFINOKS& RQFYyAYLF ARQQ/I CREZSKHYESWBGRS LANBASA My KO D2 NAHS& RS
5. / NBSNJ RSa LINBadGlGA2ya adN) RSa F2 NJ@- %f‘%'oi Js dERYPRIe RARIR FoRe gePygant, Chateau du
6. WSOZYFAIANBNI £ QSALI OS ROQFOOAZSAL S 2t deWZTd l\(\"ﬁo a?&orﬁldju m«:gﬁlg\m%am de certains parcours
1 OC . S A i N A D & R S
71 002ZYLIIY SN T jdzlk TAFTAOLUAZY RsaeﬁE%ugespreal%b\ﬂegyvazSau)\é)g/2 ggdZPAT?FSgHII LIi_J?Z)

> RS [FyaNBas /KENIS &A3IyEeEShiAaldsS t
8. CAYIFtAASNI I YAasS Sy LI I OS RQSI dzi LBEMSWLEf & yRIQ | iOCdyS AR Q daydSNJ yE2Sdad S 1B S0AaTy

schéma précedent) f. Marketing: Identité graphique de la destination, Campagné/dait

9. Proposer un planning de disponibilité des hébergements Marketing, Révision de la maquette duwide du Visiteus, Edition
101 RFLIGSNI £ S8 2dziAfa ROAYTF2NNEGA2y SPUged VLSJKTIE %’k n%“d% r}\‘e“ g)é?"s flef,angres
- . 2» Site web collaborati tion s con enu Igitaux,

positionnement étape
Mobilisation des acteurs de la chaine de services
11. Mettre en place démarche de gestion de la relation des clients en . N
étape 2. Développer un concept de restauration éphémere a Langres
3. Animer une démarche communautaire autour de la thématique

patrimoniale

4. Développer et commercialiser des séjours sur la découverte du
patrimoine
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Lepotentiel touristique du Paysde Langresstfondé surLangres,
cité historiquede renommeéeinternationale,et sur Bourbonneles-Bains centre
thermal.

[ Q2 &sFrtBmment complétéepar les lacsdu Paysde Langresqui ont été
misentourismeprogressivementiepuis25annéessoust Q A Y LatlzSyadicaty
RQ! YSy I T&nstkyeidles Lacset du Paysde Langres(SMATLPLYur la
base de schémastouristiques élaborés dans les années 90, du schéma
départementaldu tourisme et R Q S (i dixierSeaconduite sur les pdlesdu Lac
delaliezet du LacdelaVingeanne

Cesyndicata travaillé & faire évoluer le tourisme R Q S (iver$Js tourisme de
séjour par différentesactions:

A Une amélioration qualitative des équipements de loisirs et des
hébergementsde bord de lac, ce qui a généré 30 % de nuitées
supplémentairegen dixans,

A Un développementdes capacitésR Q | O @rdzfatehariat avec des
opérateursprives,

A Le développementde la promotion touristique par un fort soutien
financierat Q h @efTaubisthedu Paysde Langreset des4 lacs

[ QI Odtlia8dde développementtouristique du Paysde Langresa été
dimensionné en 2014 sur le zonage de compétence du Syndicat
RQ! YSy I T&uNsoates Lacset du Paysde Langres(SMATLPL)Ce
périmetre correspondait aux trois communautésde CommunesAuberive
VingeannéMontsaugeonnaisGrandLangrest Paysde Chalindrey

A compter de 2017, le PETRJu Paysde Langresqui a repris la compétence
tourisme du SMATLPLétend son aire de compétencetourisme pour couvrir
f QS vy adipayddélangreq3 communautésle communes168communes
= 1/3 du département de HauteMarne). La nouvelle stratégie mise sur le
renforcementdu positionnementétape et sur la mise en tourisme des plus
beauxpatrimoinesdu paysde Langregpour générerdesséjours)

Cetteextensionde périmétre ouvre de nouvellesperspectivespour le PETRIu
Pays de Langres puisque les territoires de la vannerie (FayiBillot) et du
thermalisme (Bourbonne les Bains) rentrent dorénavant dans son aire de
compétence
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1. Un diagnostic et des rencontres sur le territoire (réalisés de juin a aolt

HAMTO LISNXYSGGEYyGd RQFLILINBOASN tf Sa
spécifiques au territoire.

[ @It ARIGAZ2Y RSa
602YAGS RS LIAt20Gl
Communautaire en octobre 2017)

0O 1]
38 RS fQS(dzRRS Sy

[ QSEGSyaArzy Rdz-2028 aufbur BeQd p@sehtatighalesH n m
Sya2Sdze RQFYSyl3aSYSyid Si RS RS@St 2
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NOUVEAU PERIMETREE QUE CA CHANGE

Letravail de diagnosticet de rencontresréaliséentre juin et aot 2017surle
nouveaupérimeétre a misen évidenceplusieursconstats:

T Constatn°4 : Une thématique de f Q Scbnime élément identitaire
partagé par tout le territoire. [ Q Sektdm marqueurde ce territoire. { QA €

clientéles non-motorisées notamment les curistes sur le territoire et un

manquede coordinationen matiére de signalétique T Constatn®5 : Un héritage religieux et gallo-romain atypique, maisdes

opérations de mise en tourisme qui demandent RQA Y LJ}2 N

(La Meuse a Vélo), le GR7 qui traverse le territoire et le Cheminde :‘Elrgazzenrtg?igtr? Egltjrrlé(r:r:zteir uuen elfleonr?nal:inz /a;:‘éﬁggogzi;?t gaé}.;nt?;tgg
Compostelle Ces itinéraires sont et seront de véritables facteurs q queg 9 J

RQI G G NpoGr dertéikaires a condition |j dzQdoiend faciles R QF O O § %agle départementet la MDTdansle cadrede sonschémavia la création

qualifiéset |j dz(proposentune expériencede visite « incontournables». Les R Q gagsnotamment
conditionsde cette attractivité doiventétre renforcéesau regarddu maillage

X nea Q pask & faife & proprement parlé une filiere de développement |
I Constatn°l : Une vocation « étape » qui se renforce sur le territoire a auniveaudu Paygcequiy QS Y Ljmsl&lsfaireat Q S Cdelavillede | 7
travers f QI Y S M@ NRE ®Q ¢ odtiar® RILARNSLO et D417), Bourbonneles-Bains),il convient néanmoinsde ne pas décevoir entre | [T]
t QSEA R Q@ 8zgfeStouristique positionnée sur ce segment (offre  f QA Y| Bekeyét h OB E LIFdtheStyicxMalifier les expériencesa | I>
hételiere et campinga Montigny-le-Roi)et la dynamiguede projets en cours vivre autour et avec f Q SA de titre, le Paysdoit accompagnerla = [T
(baseTeslaet projet hotelier 3 étoilesa Montigny-le-Roi) diversificationdes activités « bien-étre » de BourbonnelesBainssur la | 2>
En paralléle, il existe une problématique R Q | CeD deacirculation des valorisationpatrimonialede la cité thermale IE

m

&

1 Constatn®2 : Une itinérance douce renforcée autour de la Véloroute 54

de servicesmaisausside la qualité dessiteset paysagesraversés A cetitre, | Constatn® : Un renforcementdu parc R QK S 6 S NBVBCYrSpAra
la qualificationdu site des« Sourcesle la Meuse», la liaisonversLangreset RQK S0 SNHjUS yant sur £ QKS U JBobirkbhklesBains
le futur parc National des foréts de Champagneet de Bourgogne (via notamment)que surlescampings Cependantce parcestl dze 2 dzNd3 Q K dz)
Auberive)apparaissentommedesenjeux hétérogene, vieillissant et ne correspondpas toujours aux attentes des

clientéles Larequalificationde f QK S 6 S Ne& SoMr &uyfait un enjeu
T Constatn°3 : Un espacede tourisme « campagne»f QS f | NHdu a a $I¥ &ayidile cadre du projet « bien-étre » de Bourbonneles Bains, en
périmetre du Paysétend la place de la ruralité danst Q 2 t&uFistidiie. En fonction du positionnementdu projet « vannerie», autour de Langresg
effet, si Langresapparaitcomme un p6le urbain, le territoire conforte sa tourisme événementielet patrimonial et dansle cadrede la création du
vocation « campagne». §i les de§tination§ « campagne» connaissent parcnational Laquestionl? Q dayjéaf QK S 6 S Nt Sde\Bagaposer
I dze 2 dzMivQikedzinR Q A y ét BeNsntipaschoisiespar défaut, elles auregarddesdispositifsR Q A y i S NzsBryniivalidégen 2018dansle
doivent cependant rassurer les touristes en matiere RQI Ol A D ajrsdu dchémarégionalGrandEst
RQSE LIS MiGe/ RSB OO S &tade qdalftef\das&ffres proposées
(activitéset hébergements)Lastructuration R Q doffr§ baignade(Lacs)Je
travail lancé sur le plan R QA y i S NhJINds Elémersyhtéressantsa
promouvoir et a poursuivre sur le volet patrimonial autour de nouveaux
thémes (vocation littéraire notamment) La valorisationde f Q 2 & BidwB
étre » a BourbonnelesBains, f QI 002 Y LJ duy $ryjé& yde “ L = o
développementdu pble vannerieet f Q I kdcddehoffre outdoor structurée braquet et RQ 5 O & ik f.naSu_are R Q 2 NH b yfdljrastiqlue_)\aﬂnyde

Jermettre aux acteurs de travailler efficacement en mutualisant, les

aurontat QI @bSt¢lauNdlacepour complétercetassortimentk Q 2 T F NB & 3 _ ;
compétenceslesmoyenset lesressourceslisponibles

T Constatn°7 : Un managementtouristique de la destination qui doit
trouver plus de performancedansle cadreR Q dagsfination renouvelée
Le PETRdoit étre un accélérateurde la refonte de la gouvernancesans
quoi un schémay (plasde sens Le PETRIoit permettre de « changerde

Tourisme a la campagne et innovatiQiN°55 Editions Atout France2015



UNE AMBITION TOURISTIQUE CONFIRMEE
[ QI Y otduiisfigReyfalidéeen 2014 estconfirmée

Il & Q| FAG dpyas de conforter le Paysde Langrescomme un lieu
R QS Gihcha®urnable levier du développementdes séjours et de
a4 QI LILédzgafalNde sur la qualité de la démarche patrimoniale du
Pays(dont Bourbonneles-BainscommeCitédu bien-étre) pour doper la
fréguentation touristique.

Afin R QI G ( &key/aRbitin, les conditions de réussite définies en
2014sontcomplétées:

Conditions de Un | i eu do ®tUagoéfre patrimoniale

réussite

déi ncont our n gdnératrice de séjour
i Lafonction assumée

de conseil en séjour i Léoambition
) ] di ff®renci a
Conditions ! Loadg.ptat|on GealPellirfo
e aux conditions de
définies en consommation de i La politique marketing,
2014

ce travail est aussi
important que
| 6am®nageme

| 6 ®t ape

T Lafidélisation et le
suivi

n t

, T Laqualité du schéma .
Compléments ddédaccuei l etI
2018

doéi nformat.i

La dynamique
collective

t eur

LES NOUVELLES ACTIONS A INTEGRER AU SCHEMA

I ES /| 2VI2NISNI S

séjours

1. Améliorer la promotion du territoire depuis les axes autoroutiers

2. vdzZ t AFTASNI SG OFt2NRAASN) £ QF OOdzSA ¢
MeusecRA ALR AAGA T RQlI O0dzSAt @St2 Si

3. 9GdzRASNI I VElordudepedniettait deSralliBrfadnrse de la
Meuse a Auberive via Langres et la voie verte

MY treda 02YYS dzy

Axe2Y t NRLJ2aSNJt fQOSOKSffS Rdz tl &a

séjours

5. 9f F NHANJ fS RSLIX 2ASYSy(d Rdz RAalLkRa
c e lgangres gBoyrbonn&ayBillot, Sources de la Meuse, Choiseul,
Maigangd, VilljzGalleomaineAndilly, PreslesRécourt, Marais de
AaA0S ¢Satl SG k2dz RQI dzi NBa
En miroir avec le conceptGity Strip» validé sur Langres, développer
RQdzy O yudt§Sidip» & et autour de BourbonniesBains:

A Déan) o dzZ f Sa -lesBaind dzNb 2y y S

A Parcours poétiques et littéraires Varennes Amanceet la

chapelle de Presle

A Parcourgando-dessin &oiffyle-Haut

A Parcours «déboussonnants aux marais d€hézeaux
1 002YLJ Iy SNJI |
theme de la Vannerie

A Etude de positionnement et de faisabilité générale

A Intégration du projet aux ¥usts du Pays de Langres

{2dzi SYANI £ ONBlIGAZ2Y RQdzy f ASdz
de rencontres et de partage a Bourbonles-Bains

I O02YLI IYySNI I ONBIGAZY RQdzy 2F7FA
les Offices de Tourisme de F&jllot, Bourbonndes Bains et Langres et
R23GSNJ RSa
destination.

6.

RS

RSTAYAGUAZ2Y RQdzy LINR2

@

0S

Yy2eSya O2KSNByia t f&ryxv
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SCHEMA DE SIGNALISATION ROUTIERE DU TERRITOIRE .

N
o
=
D

.

OBJECTIFS

A Mettre en valeur les sites touristiques du
territoire en prenant en compte les besoinsdes
usagers

A Accroitre la lisibilit¢ de f Q2 ®tFiNIHne la
fréquentation

A Valoriserf Q A Yolur@ti§uedu territoire desLacs
et du Paysde Langres

A Améliorer la perception de Langresdepuis les
grandsaxesroutiers

A Développeile maillagedu territoire et répartir les
flux

A Renforceff QI O O SdesvigitéuksauxsiieS

CLIENTELBSSEES

Cetteactionconcerneplusieurstypesde clientéles:
ATypede clientéles:
L Clientélesn séjourtouristique

b Clientéleen excursionalajournée

AAgedespublics: 7477 ans

LOCALISATION

Leschémasignalisatiorroutiere devraétre pensésur
f QA y ( 9 teditdiréa deS Lacset du Paysde
Langresafin R Q s dbhéfentet efficient

CONTENDE[ Q! / ¢L hb

»

- »
®agans

Ladéfinition R Q dzyfémade signalisatiorroutiere at Q S OdéfS € § B adbi dritbir doit permettre
R Q A R Slgssitesh digBalelselonun niveaude hiérarchierépondanta descritéresprédéfinis

Lesétapesde travail :

Etapel:

Etape2:

Etape3:

Etape4 :

Etape5:

Recenseet hiérarchisedespointsR Q A v foSristiguiesa signaler (inventaire)
Déterminer5 a 10 sitesa traiter en priorité

Effectuerun relevé despanneauxexistantssurle territoire desLacset du Paysde Langresafinde:
A alimenterle recensementesbesoins,

recenserlesmoyensactuellementen place,

vérifier dansquellesmesuresis répondentauxbesoins,

permettre de définir lesmoyensadaptésa la bonnesatisfactiondesbesoins,

anticipersurlespossibilitésde nouvellesmplantations,

A
A
A
A

Définir les principesde signalisationde localisationet def QA y T 2toliMstigiigie & Q I LILJdz
surce qui existeau niveaudu Conseigénéral.

Définirle colt de réalisation

Créerun dispositifde suiviet R Q | dlaRéctualisatiorde la signalisation

9ESYLX S& RS OKI YLJA LRdzNJ t QAy @Sy Gl ANB Y

A

> > >

> >

Pdle déja signalé en signalisationroutiere (Signalisation
directionnelle,panneauR QA Y F2 RIB): G A 2y =
Notoriété : guideVert Michelin, CDTOTSI

Fréquentation

PériodeR Q 2 dz@ S Iedisdaerture

Capacité&e stationnement

Labeld démarchequalité
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SCHEMA DE SIGNALISATION ROUTIERE DU TERRITOIRE

*
*

:_ 2014 .=
MODALITES DE MISE EN OEUVRE UNIVERS DE REFERENCE -
AtAaf2ir3s8 RS f Qs GdzRS Y t 04 Exemple par catégorie et role de mobiliers : ‘}
Coordination NaN
RS fOf (ﬁ P te aires : services du Conseil Général 7 __
lél|0t ge sur les aménagements induits : PETR . PRI ... . crtomivre
M:?;' lillusion i Psul Chénors - o
U LancementR Q dafuSle de définition du schémade L‘G"d e
signalisationroutiére Lo uts g
A Rédactiordu cahierdescharges S
Vgrs la mise ) A Publ.icatior?A-ppeIRAQ ZVT T N\B’é ) P
Sy dzdzgNB A ChoixetsuividumaitreR Q 2 dz@etehd S ou
A Validationdesphasesdef QS i dzR S
o
U Possibilitts RQ! adur la mise en dzdzd NiBs guidageg signalisation >
aménagements RQAYT2NYI GApyOR
Moyens de | Investissement +
: o
MISE €N 1 ¢ Etude préalable de définition :30 00& HT >
dzdzO N5 énagements et outils50 000 HT -
£ Ql O[a2Yenad §
Cetteaction est a la basedu travail sur le volet visibilité, \O
Phasade elle est donc a mener rapidement car elle assurerala o
g cohérencedesautresactionssur le volet visibilité : 2015 g3 FERRIERES o GATINAIS
M e 900m a gauche :H:
. = = . Ava Ly o
Niveau de | Majeure T 5QI OO2YLIAYSYSY Ul
priorite PrioritaireT ~ Secondaire A
L Amélioration de la visibilité de Langres depuis les grands
Effets axes routiers — - o
attendus L Meilleure accessibilité des sites n ormatlo_n cu trelle et
touristique
L Optimisation de la répartition des flux
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PROMOTION DU TERRITOIRE DEPUIS LES AXES AUTOROUTIERS F 1
: 2017
OBJECTIFS CONTENDE[ Q! / ¢ L hb e o
A Faire connaitre au mqment _et en afnont du Campaagne de reportages touristigues sur la radio autoroutegrifo7.7 S
passagesur le territoire afin de déclencher lidation d lendrier. d sriodes de diffusi des thémati lorisé NEN
t QS étlahi@éesurle territoire. 1. Validation du calendrier, des périodes de diffusion et des thématiques valorisées __

i - o o .,. 2. Organisation du déploiement presse et accueil journaliste
A ;Zzltlonnerle territoire comme un lieu RQ S 4 b 3. Promotion du reportage sur les réseaux sociaux et partage de contenus o
' 4. Mesure des retombées générées o
CONTEXTBE[ Q! / ¢ L hb >

Le choixR Q d&fafey Q $asimputable au hasard
de la part des automobilisteset des personnesen
transit.

Le lieu de f Q S &SI pridcipaieinent autour
R Q dzifs@ncemédianeentre le point de départ et
R QI NXEk OMoStigny-le-Roi est a équidistance
RQ! Y & (i &N&Tlowon,Langresentre Bruxelles
et AvignorK) mais aussiau regard de la facilité de
f QS ((drokiiSité des sortiesR Q I dzii 2 dePsakii
intérét touristique et de son appréhension(c'esta-
diref QA y T 2dhidnidedukvayygeurs)

Ainsi,4 argumentsdéfinissentle choixdef QS i I L
A lalocalisation

A lafacilité (confortR Q tiBfergementparentset
amis,sortieR Q I dzii B)NP dzii S

At QA yidugstighei
At QI LILINBIKE SQ/25RiIRns

Dans le cadre de la stratégie R Q| O GudASajst
f QF YSt MelaNgroinati@nytu territoire sur les
axesroutiersestainsiun enjeumajeur.

[ QI Oindndeydoit permettre RQI YSftla
notoriété du Paysen tant que destination R Q S (i
aupres du public des axes autoroutiers en jouant
sur les 3 arguments précités, la localisation
dépendant largement du point de départ et
RQlI NN&X &S S

[

™

Amélioration du référencement local des hébergeurs et sites touristiques

1. Inventaire des sites, commerces de terroirs et équipements majeurs non répertoriés

2. Accompagnement des prestataires ou des communes (sites non marchands) surrGaog)le
0dzaAySaa L}Rdz2NJ f I NBRFOGAZ2Y RS f SdzNJ LINB FAf

3. Suivi des avis postés et mesure de la performance

[+ YLI IyS 1LJdz6f AOAGI ANBE I dzZlINBAa RS& dzi AWake® I G Sdz

1. / NBF{iA2Yy RQdzy LINRPFAE LIR2dzNJfQ2FFAOS RS 2 dz

2. Créer des établissements qui seront promus spécifiquement au regard de leur positionnemen
«étapen O KSOSNHSYSyida t Y2Aya R&lisingesravRitedalis le
/| 2yaSAt RQ! RYAYAAGNIGA2Y RS f Qh¢

3. Proposer aux établissements une participation complémentaire (un montant de base étant op
LI NJ £t QhFFAOS RS ¢2dz2NAaYS0O @I fARS REya dzy (

4. Administrer les annonces sur les périodes dgands départs notamment en juillet ao(t et en
FSONASNE Fylte@aSNI tSa NBadz GFrda Sd @FtARSN

Campagne de référencement et de promotion auprés des outils communautaires des caapaes

et utilisateurs de caravanes

1. Choix des supports de promotion notamment les supports des clientéles belges et néerlandai
(France passion, le monde du campidg NX 0

2. Prise de contact avec le service presse

3. Transmission de contenus qualifiés, veille sur les forums

aAasS Sy LI OS RQdzy O2ffSOGAT RS (NI @FAf Si

ASNPAOSE !'tww RIya £S OFRNBE Rdz NBy2dzgStf SYSy

touristigue (panneau marron)
1. / NBFGA2Y RQdzy O2ftSOGATF RQIOGSdzNAE LJ2dzNJ f QA
notamment la valorisation des sources de la Meuse et du futur Parc National des Forét de

Y LJt

Champagne et de Bourgogne 13




 PROMOTION DU TERRITOIRE DEPUIS LES AXES AUTOROUTIERS ;. ,

MODALITES DE MISE EN OEUVRE

UNIVERS DE REFERENCE

.
Sannnc®

Coordination
RS t QI

A MDT 52 (autoroute info et APRR)

A PETR du Pays de Langres
QA Gonsgil départementall

A Offices de Tourisme sur les autres actions

Partenaires

Partenaires techniques associés
T APRR

associés | 1 PETR du Pays de Langres
1 Département de la Haute-Marne
Investissement (voleAPRR)
q L Couple de panneau : 31 5@B1T
Mr??i/seenZn € b Tryptique: 41 500eHT
d7dz0 NB hF?nouvellement global : 400 0@BIT (8 a 9tryptiqueset
tQl Odfdy P
pération Autoroute Info: partenariat MDT 52
Codt objectif : +/ 425 000 HT
2018 | 2019 | 2020 | 2021 | 2022 | 2023 | 2024
Phasage
Niveaude | oiiire A Dol 002 YLI 3y SY Sy i
priorité
b Amélioration de la visibilité depuis les grands axes
Effets routiers
attendus b Fréquentation touristique physique et digitale

b Valeur ajoutée et retombées économiques

DES PANNEAUX UTILES

sy

i

DES TOTEMS TOURISTIQUES
SUR LES AIRES

=
1+
x
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SCHEMA DE STATIONNEMENT ET DE JALONNEMENT DU TERRITOIRE

2014

OBJECTIFS

A Efficacitéde la signalisatiortouristique
A Rationalitéet cohérence

A Faciliter et encouragerla consommationet la
visite de sites,descommercesgde restaurants X

A Donneruneimagepositivede la ville
A Répondreauxattentesdesvisiteurs:
o0 Stationnerfacilement
o Nepasseperdre
o Serepérerfacilement
0

Découvrir les sites touristiques, les
commerces|esrestaurants

CLIENTELBSSEES

Cetteactionconcerneplusieurstypesde clientéles:
ATypede clientéles:
L Clientélesn séjourtouristique

b Clientéleen excursionalajournée

AAgedespublics: 7a77 ans

LOCALISATION

Le schémade stationnement et de jalonnement
devra étre pensé sur la ville de Langreset ses
principalesportesR QS y. 0 NB S

'0
‘e
LT

CONTENDE[ Q! / ¢L hb

Ladéfinition R Q dzyfémade signalisatiorroutiere at Q S OdéfS € § B adbi dritbir doit permettre
de définir lesbesoinsen équipementsde signalisatiorsurla ville de Langres

Lesétapesde travail:

Etapel : identifier les pblesgénérateursde déplacementgouristiques:
A Lessitestouristiques: OTSImuséespatrimoine,axecommercanketc
A Leszonesintermodales: GareSNCFhalte campingcar, parkingsetc

Etape?2 : identifier lesitinéraires préférentiels automobileset piétonniers aux abordset dansla ville
delLangres

A Inventairede la signalisatiortouristique existante(routiére et piétonniére)

A Analysedesflux piétonnierset routiers : travail en cohérenceavecles servicesethniques
delaville,f Q h #eRour3rge,le représentantdescommercants

A RéalisatiorR Q degr®graphieétat deslieuxflux et carrefours

Etape3: choixdu type de mobilier et chiffrage
- £ QS y¢sed8différencierla signalétiquepiétonnede la signalisatiorroutiére commede la

signalétiqueR Q A Y 16cSl (Mdpitire également)

Etape4 : localisationdescarrefoursa équiper:

A Localisatiorcartographique

A SchémaR QA Y LI Idgsénseinblezdyréeret asupprimer: travailsurle terrain
A Réalisatiorvisuel/ carrefour

A Contenudeslamesdirectionnellesde la signalisatiorpiétonneet routiére
Etape5: solliciterf Q ld€XAG! NI HeksBa@@rits8e France
Lesétapes6 et 7, sontendehorsdef Q S ieldBiition maisellespeuventfairef Q 2 B @ §AMS

Etape6 : choixdu fournisseur:Cahierdeschargeset consultationréaliséspar lesservices
Etape7 : Suivide la conceptionet de la posedu mobilier

Les quatre fonctions de la signalisation :

Accueillir(panneauXxmages panneauxtlectroniques),

Informer (plande ville)

Guider(signalisatiordirectionnelle: jalonnementpiétonnier))
Comprendre(signalisatiorpatrimoniale: plaquepatrimonialedescriptivedu site)

B D
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MODALITES DE MISE EN OEUVRE

Coordination

AtArAfz2d0r3s RS

UNIVERS DE REFERENCE

f QSGdzRS Y t 9

RS t QI |G\ Rilatage sur les aménagements induits : PETR
U LancementR Q dafuSle de définition du schémade
stationnementet de jalonnement
A Rédactiordu cahierdescharges
Vers la mise A PublicationAppelR Q ZVT F N\B’é )
Sy dzdzgNB A ChoixetsuividumaitreR Q 2 dz@etehd S
A Validationdesphasesdef QS i dzR S
U Possibilitts RQ! adur la mise en dzdz@ NiBs
aménagements
Moyens de | Investissement
MISE en L%ude préalable de définition :15 000e HT
dzdzO N5 enagements et outils~ 70 000 HT
t QF OalaRayenad '
Cette action est a la basedu travail sur le volet visibilité,
Phasade elle est donc a mener rapidement car elle assurerala
9 cohérencedesautresactionssur le volet visibilité : 2016
2017
Niveau de | Majeure T 5QF 002YLIAyYySYSyi
priorite PrioritaireT ~ Secondaire A
L Meilleure image de la ville de Langres
b Amélioration du repérage des visiteurs dans la ville et
Effets RS fQAYT2NYEFGAZ2Y &dzNJ t Q2
attendus

L Optimisation de la répartition des flux
L! OONRAGNBE f QSTFAOIOAGS R

Exemple de réalisations TradeRi

Ville de Dinan

Ville de Namur

Wallonie

Ville
RQ9 d4LISy

Hp

(@)]

"%

% #



